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29.10.2007

Digitalglobalnet laucht Instore TV bei,Karstadt
Karstadt führt rechtzeitig zum Weihnachtsgeschäft vor, wie der Schaufensterbummel der Zukunft
aussehen könnte. Nach dem Abschluss eines "Instore TV"-Testlaufs in Düsseldorf sollen bis
Weihnachten bundesweit Filialen mit bis zu 45 Bildschirmen ausgerüstet werden.

Bis zum Sommer 2008 sollen alle Karstadt-Filialen ihre Besucher dann durch wechselnde Themenwelten führen
können. Die mit der Durchführung beauftragte Firma Digitalglobalnet Europa AG (dgn) aus Köln schafft jeden
einzelnen Bildschirm bundesweit in Karstadt-Filialen anzusteuern. Die ebenfalls von dgn kreierten Loops lassen
sich beliebig kombinieren und werden thematisch am Point of Sale mit der Produktumgebung verknüpft.(am)
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